进阶主播砺剑营
（王军古）

王老师，实战派，中国地质大学（武汉）珠宝学院（GIC）特聘导师，中管院客座教授。2012年进入互联网电商赛道，2017年投身新媒体营销领域，是工商银行、博西（中国）、卡萨帝、汤臣倍健、卓越教育、中移互联网等企业的新媒体营销培训老师。
曾为500强华润（燃气）营销总监、无忧传媒新媒体学苑副院长、恒驰集团电商总经理，百战之后再授课，并拥有师资团队为品牌落地赋能！

【课程背景】
在当今数字化时代，家用电器业正经历着一场由直播带货引领的销售革命。面对产品的同质化和内卷化，加上消费者需求的不断升级，致使直播赛道的竞争的日益激烈，对主播的专业素养提出了更高的要求。
【课程目标与价值】
此次培训旨在系统性地提升主播团队成员在镜头表达、直播间张力、高转化话术、产品卖点、强种价值心锚及数据解读等方面的核心技能，确保在直播电商竞争中不断蜕变成长，保持领先地位。
【学员收益】
· 学会进阶主播直播营销思维的构建
· 学会家电行业高阶主播带货营销四策
· 学会家电行业高阶带货主播话术修炼
· 掌握家电行业高阶带货六大转化能力提升
· 学会高阶主播要明白的场景逻辑
· 学会高阶主播必须学会的数据分析

【课程时长】2天（6h/天）
【课程对象】家电行业成熟型带货主播及助播
【教学设计】实操干货+案例拆解+现场演练+头脑风暴+后续跟踪
[bookmark: _GoBack]课程大纲
第一节 进阶主播直播营销思维的构建
● 从董宇辉的内容带货看高阶带货主播修炼
● 高阶带货主播的心态修炼3部曲
● 正确认识品牌IP和主播声量营造
● 高阶主播必须知道的消费者心理学——比例偏见与损失规避
第二节 家电行业高阶主播带货营销四策
● ——用户画像：基于用户画像的人群购买心理分析
● ——品牌声量：目标人群的心智种草与价值传递
● ——触达策略：基于用户的痛点和爽点传播和推品技巧
● ——价值塑造：FABE法则：产品调性和使用价值的提炼方法
第三节 家电行业高阶带货主播话术修炼
● ——学会4个直播间引流话术，唤醒粉丝分享热情
● ——产品铺垫的视觉引导与带货氛围构建话术
● ——懂得同理心才能共情，3种共情话术提升转粉率
● ——6种花样互动话术，拉满停留时长
● ——“痛点切入+场景带入+产品演示”带货话术，提升转化率
● ——“稀缺感+紧迫感+仪式感”三感话术，提升直播间快速成交
● ——学会讲故事的3个技巧，巧妙转款纵享丝滑
实操：话术模板+改写+演练
第四节 家电行业高阶带货六大转化能力提升
● ——基于产品人群的着装和形象打造
● ——主播气质表达的3个关键与2个核心
● ——打动用户的6个卖点提炼方向
● ——主播控场之控评技巧、福袋加粉丝团技巧
● ——高阶带货主播的个性价值包装策略，主打差异化
● ——有人气无转化的心态调整2个小锦囊
● ——上播迟迟打不开状态的心理调整技巧
● ——高阶主播必须懂的播后复盘流程SOP和Tips
实操：模拟演练+小组对抗KP
第五节 高阶主播要明白的场景逻辑
● ——人货场中的“场”到底有哪些作用，如何构建“卖货”场
● ——互动：什么场景能拉近与粉丝的距离
● ——获得平台推流的场景：要满足这6个指标
● ——高进入的直播间，主播要配合场控与运营要做好三件事
● ——高转化的直播间，场景上不能缺少的五各要素（主播必懂）
实操：案例解析+场景演练
第六节 高阶主播必须学会的数据分析
● 正确认识2024抖音的价值主张——做有质量的GMV
● ——如何从GMV思维过度到LTV
● —— 一张图弄懂GPM、UC价值、CVR的关系
● —— 深刻理解主播在RIO中扮演的角色
● —— 分析头部主播的GPM和停留数据，找到自身成长方向
实操：真实数据分析+撰写提升计划 



后续支持：

课程结束后提供一期看播和线上复盘服务是本次培训的重要环节之一。王老师将为学员提供一定的技术支持和答疑服务，以确保学员在学习过程中遇到的问题能够得到及时解决。同时老师还将定期分享最新的行业动态和技术进展，以帮助学员持续成长与进步。这一支持服务的提供将为学员的职业发展提供有力的保障和支持。
