《品牌六维魔方》课程文字

大标题：品牌六维魔方，从战略到战术，构建企业的品牌自信体系
【企业的困惑】
企业是否常常有这样的困惑——
· 为什么企业的利润很低，发展缺乏动力？   
· 为什么企业产品很多，但每个都做不大？
· 为什么企业跟着市场的“风口”走，但没有找到真正的风口？
· 为什么企业各部门缺乏很好的协同效应，问题点在哪里？
……

没有爆品，企业无法在激烈的竞争中突围！
没有品牌，企业的产品没有高溢价，只能打价格战，企业利润只会越来越低！
没有量化品牌管理，企业的资源不聚焦，经营效益无法提高！
没有品牌战略规划，企业缺乏长远经营的生意增长来源和发展思路！
当下国际形势变幻莫测，经济下行，而在”统一大市场“政策指导下，企业将面临激烈竞争，也面临着自我强大、寻求更优发展道路的抉择。
近20年来，在全球资本市场中，以品牌为核心的无形资产，其重要性已超过了有形资产！品牌直接影响资本市场的估值！故，作为企业家、核心高管，以及实际管理品牌的负责人们，掌握品牌经营的法宝，才是企业制胜关键！
因此，走入《品牌六维魔方》课堂，全面学习品牌经营管理的系统方法论，有助于企业建立起“品牌自信体系”！

【讲师介绍】
（按照个人简介的内容）：

【课程亮点】：
本课程是依据“道、法、术、器、势”的演绎逻辑，清晰地阐述企业如何建立起有效的品牌管理体系——
【道：指核心思想，本质规律】首先，课程将剖析当下中国企业存在的品牌管理的问题、利润低下、缺乏可持续发展等问题，直指学员企业存在的痛点。
【法：指框架、制度、方法】课程将帮助学员建立起品牌管理的概念、品牌战略思路、整体品牌管理框架体系。
【术：指行为与技巧，技术】课程将以近90个案例，深入浅出地帮学员企业建立起“六维品牌魔方”的理论体系，并在课程中以实战演练方式，令学员学习并掌握管理品牌的方法，构建自己的品牌管理方法论。
【器：指工具，具体的媒介等】在课程中，多个案例能教会学员运用营销工具、新媒体工具，助力自己营销规划、流量转化、客户管理、审美辨识等基础技能的提升。
【势：指势能，能量】整体课程，将以最先进的品牌管理理念，触动企业家、高层管理者在建立自己的势能体系、在目标实现方面的潜在需求，有助于创业者、企业家、高层管理人员，提升对个人品牌建设的框架思考。
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【课程大纲】：
第一部分：品牌基础知识——品牌是什么？品牌管理体系对企业来说为什么很重要？
第二部分：中国企业存在哪些品牌管理的薄弱环节？通过研讨，获知企业存在的经营痛点和难题。
第三部分：最核心部分——阐述品牌六维魔方的六大部分内容，讲解怎么从品牌的战略、定位，到品牌的形象、爆品、流量、组织等六个维度，落地执行构建起品牌管理体系。
第四部分：课程演练和小结
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【适合人群】：
· 企业家：有心致力打造企业核心竞争力的企业家，期望提高自己的企业品牌管理水平及建设“品牌自信”体系，建立企业护城河。
· 创业者：初创企业的创业者、创业团队，有志促使企业成为具有成长性的领先企业，建立起以品牌为核心的护城河。
· 高层管理者：如品牌总监、市场部总监、产品总监等，期望提高自己对品牌管理的系统认知，从单一的品牌管理提升到品牌战略层面，以及系统量化管理层面，更好地带领团队开展工作。
· 管理干部：如品牌经理、产品经理、市场部经理等，期望系统认识品牌管理基础知识框架，从实际工作出发，以案例及理论为指导，更好地开展品牌及产品线管理工作。

【你将获得】：
· 品牌六维魔方的全套品牌经营管理方法论，对于帮助企业，如何从点、线、面、体全方位建立起企业的“品牌自信体系”，有深刻理解与认知。
· 提升原有“建立品牌”的认知，提升到战略层面、资本运作进行思考，搭建本企业品牌量化管理框架及思考企业组织架构的优化及提升。
· 在这个课程里，我们会看到分析模型不少于 7 个，近 90 个例子和接近 30 个应用的工具和方法。
· 多个案例能教会学员运用营销工具、新媒体工具，助力自己营销规划、流量转化、客户管理、审美辨识等基础技能的提升。

【课程类别】
①企业定制课：根据企业需求，定制《品牌六维魔方》课程，课时不少于15小时，2天1夜。
②3天2夜公开课：完整版《品牌六维魔方》课程，需要3天2夜的封闭式学习课时，面向社会招生。
[bookmark: _GoBack]③半天精品导航课：《品牌六维魔方》精品导航课程，讲解部分核心内容，适合企业前期思维导入。
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